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Prevé 100 implantaciones de su producto eXpertis, basado en tecnología .Net

Solmicro duplica su canal de distribución
y dispondrá de una red de 50 partners

S oftware de Gestión

E.N.
Ibermática Gestión, la unidad

del grupo Ibermática especializada
en la implantación de soluciones
de gestión, ha anunciado la firma
de un contrato con el centro tecno-
lógico Inasmet-Tecnalia para abor-
dar un ambicioso proyecto de me-
jora y modernización de su
infraestructura informática.

El contrato adjudicado contempla
la actualización de su sistema de
gestión Microsoft Dynamics NAV a
su última versión, la implantación
del CRM del mismo sistema, así co-
mo la migración del portal existente
actualmente al portal del empleado
de la firma americana.

El número de usuarios del centro
que accederán al citado portal, más
de 300, es el más alto del mercado
español, lo que convierte al proyec-
to en el de mayor envergadura de-
sarrollado en nuestro país y en uno
de los mayores de Europa.

El proyecto consiste en la implan-
tación de un portal basado en roles
de usuario que permite incrementar
la productividad de cada persona
atendiendo a sus capacidades. Pro-
porciona a la red de usuarios una
estructura sincronizada para tener
acceso a todos los datos importan-
tes dentro de Microsoft Dynamics.

Ibermática Gestión explica que
los empleados del Inasmet podrán
gestionar los proyectos en los que
participan, consultar su estado,
obtener informes, introducir par-
tes de actividad o dietas, peticio-
nes de compra, todo ello emplean-
do un software de escritorio tan
familiar como es Microsoft Explo-
rer, y sin necesidad de estar en la
oficina, ya que se puede acceder al
portal desde cualquier ordenador
conectado a Internet.

Ibermática
Gestión instala
Dynamics en
Inasmet-Tecnalia

◆ Gontzal Sáenz

Solmicro era constituida en Bil-
bao hace ahora trece años. La firma
ha pasado por varias etapas y su es-
trategia quedó vinculada hace seis
años a un modelo volcado al desa-
rrollo de su producto eXpertis y la
comercialización del mismo a tra-
vés de una red estatal de distribui-
dores a la que apoyan con acciones
de marketing y servicio técnico. 

En los dos últimos años la firma
ha consolidado una red comercial a
través de 24 distribuidores (siete
más que en 2005), sobre todo en la
zona norte y Valle del Ebro. En el
último año, se ha cerrado un acuer-
do con la vizcaína Attest para la
distribución de los productos de
Solmicro en este territorio histórico.
Se completa de esta manera la es-
tructura comercial en Euskadi, inte-
grada por ATE Informática en Gi-
puzkoa y Derten en Alava.

“El reto que tenemos es acelerar
la red de partners en el conjunto de
comunidades autónomas”, explica
el gerente de Solmicro, Justino Mar-
tínez. Este responsable ha adelanta-
do la intención de duplicar este año
el número de distribuidores hasta
completar una red de 50 partners.

Se prevé abordar el mercado madri-
leño con seis distribuidores, Catalu-
ña (cinco), Levante (cuatro), Cana-
rias y Baleares (tres), Andalucía
con dos nuevos socios, así como ce-
rrar acuerdos con un nuevo distri-
buidor en Castilla-La Mancha y otro
en Castilla y León.

El segundo pilar del crecimiento
en 2007 es el lanzamiento definiti-
vo de su producto eXpertis 4.0, el
primer ERP desarrollado en España
con la tecnología .Net de Microsoft.
La presentación oficial tendrá lugar
en marzo en el tradicional encuen-
tro de colaboradores de la firma. Se
trata de una tecnología ya testada y
probada satisfactoriamente en más
de una treintena de implantaciones.
No en vano, la firma destina anual-
mente el 10% de su facturación,

20.000 horas de dedicación y 15
personas (de una plantilla de 50) al
capítulo de I+D+i.

La nueva versión incluye la reno-
vación de las áreas de Workflow,
alarmas y alertas, así como inclu-
sión de nuevos productos verticales.
Así se ha lanzado un producto para
el mundo de la gestión de patrimo-
nios (dirigido a las compañías in-
mobiliarias, seguros o gestorías) y

Solmicro destina
anualmente el 10%
de su facturación y
20.000 horas al año
al capítulo de I+D+i 

olmicro afronta el ejer-
cicio bajo dos premisas:
acelerar la creación de su
canal de distribuidores y,

en segundo lugar, la presenta-
ción oficial y puesta en marcha
definitiva de la versión 4.0 de su
software ERP eXpertis. La firma
bilbaína destina al capítulo de
I+d+i el 10% de la facturación.

S

El director gerente de Solmicro, Justino Martínez, en las oficinas centrales de la firma en Bilbao

en los próximos meses se lanzará
otro en el área de hoteles, balnea-
rios y SPA, completado un catálogo
compuesto por casi una docena de
productos: industria, distribución,
financiero, construcción, alquiler de
maquinaria, bodegas, ingenierías y
empresas de servicios, promoción
de viviendas y gestión de socieda-
des participadas.

En el último año, la red de distri-
buidores logró 70 implantaciones
de eXpertis, el doble que las logra-
das en el ejercicio anterior. En la
actualidad, la base de instalaciones
de este producto abarca ya los 500
clientes, con más de 10.000 usua-
rios. Está previsto que durante este
ejercicio la base de clientes se incre-
mente en 100 nuevas referencias de
todo tipo de empresas.

Manel Sarasa (primero por la izquierda, de pie), director general de
Open Bravo, junto a otros miembros de su equipo directivo

Open Bravo lidera el mercado de
ERPs para pymes en software libre
G. Sáenz

Open Bravo es una pequeña fir-
ma navarra especializada en el de-
sarrollo y comercialización de so-
luciones de gestión empresarial
(ERP). La diferencia de su activi-
dad es que hace ahora un año mo-
dificó su modelo de negocio y pu-
blicó en código abierto su
aplicación informática con el obje-
tivo de que cualquier empresa pu-
diera descargarla o modificarla en
función de sus propios intereses.

Desde entonces se han contabi-
lizado más de 80.000 descargas
de su sistema de gestión empresa-
rial en software libre y en entor-
no web (www.openbravo.com).
De hecho, en los últimos meses,
diferentes estudios internaciona-
les sitúan a Open Bravo como el
líder mundial de ERP profesiona-

les en software libre y entorno
web.

Para lograr este objetivo, el equi-
po directivo de la compañía recabó
el apoyo financiero de la sociedad
de capital riesgo Sodena, (que invir-
tió 5 millones de euros en tomar el
45% de su capital) con el fin de de-
sarrollar tecnológicamente la aplica-
ción de gestión empresarial, pero
sobre todo abordar un proceso de
internacionalización a través de la
firma de alianzas con varios part-
ners de Estados Unidos, Australia,
Reino Unido y Latinoamérica. De
igual manera, está previsto que la
firma navarra abra en los próximos
meses una oficina en la localidad
californiana de San Francisco, cen-
tro mundial del software libre.

Desde la empresa dirigida por
Manel Sarasa han explicado a ES-

TRATEGIA EMPRESARIAL que la
entrada de Sodena servirá también
para incrementar el canal de dis-
tribución estatal de la compañía,
actualmente con una base cercana
a los 25 distribuidores/implanta-
dores de la herramienta. El equipo
directivo estudia también la aper-
tura de una oficina en Madrid y
Barcelona que complemente la ac-
tividad de su sede central donde
trabajan en la actualidad alrededor
de 40 profesionales.

El producto de Open Bravo es
una solución ERP extendida en en-
torno web y orientada a las necesi-
dades de las pymes. Incluye todas
las funcionalidades requeridas para
gestionar una empresa: aprovisio-
namiento, almacenes, proyectos,
servicios y producción, así como la
gestión comercial y la económica-fi-

nanciera. Además, incluye funcio-
nalidades básicas de un CRM (ges-
tión avanzadas de clientes) y Busi-
ness Inteligence o inteligencia del
negocio.

El software ha sido diseñado co-
mo una aplicación ERP estándar en
la que todas las funcionalidades se
integran con el resto de aplicacio-

nes informáticas utilizadas, com-
partiendo la misma arquitectura e
interfaz. Además, soporta esquemas
multi-moneda, multi-compañía y
multi-contabilidades. Al estar basa-
da en tecnología web, la herramien-
ta es accesible desde cualquier sitio,
incluso remotamente, con sólo te-
ner un navegador instalado. 
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